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UniveyCidade

Uma vede de Vantagens pava Estudantes

O que e?

A UniverCidade € uma rede de vantagens para do ensino superior, lancada em Outubro de 2008.
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Esta € uma iniciativa da On Spot Marketing, uma agéncia de marketing especialista no publico 18-25 anos e em particular no mercado universitario.

Como Funciona?

Aderir.

Os estudantes podem aderir a Rede
UniverCidade em um dos varios pontos de
adesdo  existentes nas  universidades
adquirindo:

°*O cartdo univerCidade standard que da
acesso a todas as vantagens da Rede
UniverCidade

*O cartdo de soécio AE aderente que da
acesso aa vantagens da Rede UniverCidade e
a vantagens especificas dessa associacao de
estudantes
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A rede univerCidade da aos seus aderentes
acesso a;

. o @®
Utilizar.

* Ofertas e Descontos permanentes incluindo
tecnologia, moda, restauragdo, Vviagens,
combustivel, entretenimento e outras
categorias relevantes para o dia a dia dos
estudantes do ensino superior

*Campanhas pontuais: ofertas e descontos
limitados a um periodo de tempo ou a uma
accao particular

*Passatempos: constantes via facebook, com
prémios dos mais de 60 parceiros da Rede

Comunicar.

A pagina de Facebook da Rede UniverCidade é
0 principal meio de comunicagdo com O0s
aderendes da Rede. Aqui, a Rede interage
diariamente com os seus fés, através de
passatempos, dicas e sugestdes bem divertidas.

O site  www.univerCidade.net € um outro
importante meio de comunicagdo com 0S
aderentes ao cartdao Univercidade. Nele se
encontram todas as ofertas, campanhas e dicas
com diferentes niveis de destaque.

Os aderentes recebem ainda uma newsletter
semanal contendo destagues da semana e uma
listagem de novas ofertas, campanhas e
competicOes
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UWniveyCidade

Fevramentas de Comunicagao para parceivos € mavcas

A UniverCidade foi pensada como um conjunto de ferramentas de aproximacdo entre estudantes universitarios e marcas
interessadas em comunicar de forma efectiva com este publico alvo.

Acesso a um Potencial de Consumo Imediato e Futuro

D/ Site www.univercidade.net \ Inquéritos online J

S&ao quase 400.000 os estudantes universitarios em Portugal. = %

!

Estdo numa fase de mudanca na vida que vai estabelecer a

sua relacdo com as marcas. - **
| ' ’ ‘ Newsletter Univercidade Facebook
Vivem com um orcamento restrito, baseado na mesada £\ #

familiar e em receitas de alguns trabalhos temporarios mas
tem um perfil de consumo (nico e assumem um papel
influenciador na restante sociedade.

Ownline

S ———

Uma percentagem significativa (43%) vive fora de casa dos
pais sendo confrontado com decisbes de consumo
verdadeiramente independentes, construindo assim relacdes
com marcas que vao perdurar no tempo.

[ ]
w* Student Brand Managers

{ Eventos
ﬂ Road Shows = G‘:’.
O mais completo conjunto de ferramentas de activacédo do O ®)
Puablico Universitario
@ Campus '
R ————

Combine as varias solucdes para encontrar a melhor estratégia
de comunicac&o para a sua marca.

5, a®

=4 Sampling
V= {
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Fevyramewntas de Comumicagao

www.univeyCidade.wet

Onde estdo comunicadas todas as ofertas, campanhas e
passatempos da Rede UniverCidade.

Cada actividade deparceiro conta com uma pagina individual
onde esta descrito o beneficio para os aderentes a rede e
colocado o logotipo/imagem do parceiro (300x150 pxs).

Na Homepage aparecem, de forma aleatoria, todos os
passatempos e ofertas para a nossa rede. Podemos, no entanto,
fixar um destaque especial, caso a marca em questao deseje
anunciar alguma campanha que esteja a decorrer.

Rede
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Campanha: TMN

A TMN oferece-te 10€ em saldo na ades@o a rede
univerCidade
Faz 0 teu cart3o univerCidade e ganha 10 euros em chamadas tmn.

Ao aderires  rede univerCidade a TMN d-te um Bonus de 10 euros em saido no
teu tel 10go ap6s o teu proximo carregamento de 10 euros.

Vai j4 2 um ponto de venda cart5o univerCidade.
Validade
07/30/2009

Oportunidade de Visibilidade
Todos os parceiros da Rede UniverCidade tém
este destaque no site.


http://www.univercidade.net/

Fevramentas de

Newslettey Semanal

E-Newsletter de envio semanal para a Base de Dados de
Aderentes a Rede UniverCidade, composta por 1 destaque
e diversos complementos/novidades propostas.

Possibilidade de segmentar o envio de acordo com o0s
seguintes critérios:

1. Sexo
2. Regido
3. Areas de Interesse

Esta Newsletter chega a mais de 17.000 estudantes do
ensino superior.

Os parceiros da rede tém direito a este destaque ao
lancar passatempos, campanhas pontuais ou se
quiserem incluir um artigo na Newsletter.




Fevvyamentas de Comunicagao

\V\Quévitos Owline

Pergunte a UniverCidade. Saiba o que pensa do seu
produto, da nova loja, ou da sua campanha de publicidade.

Convide-os a experimentar e a comentar.

Construimos online um inquérito e damos-lhe acesso a todas
as respostas e a um relatério personalizado.

Descubra a voz da Univercidade

066 Onde gostavas que a tua rede te levasse? =)

/survey?id=ADMK2I9T&channel=7GIIVTGJHE 12 v J8(ICI Google

Sair do inquérito »

X\Avsivev idade

Onde gostavas que a tua rede te levasse?

Queremos aumentar a oferta na tua zona. Da seguinte lista ind 0 nome dos nos quais gostavas
que a tua rede te desse descontos e ofertas:

9. Onde te pdes em forma? (indica o nome do Ginasio, clube que normalmente frequentas ou
que gostarias de frequentar) *

O Holmes Place

O solinca

O viva Fit

O 1ndica outras Opdes

10. Onde Compras os teus Artigos e Acessérios de Desporto? *

O Decathlon
O sportzone
O sport Rox

- Indica outros estabelecimentos

11. Onde Pdes a adrenalina a Bombar? (indica para cada desporto o local/ escola onde o
praticas

Futebol

4. Desporto e Bem Esta

9) Onde te pdes em forma? (indica © nome do Ginasio, clube que normalmente frequentas ou que gostarias de
frequentar) (Choice - Multiple answers) Required

Holmes Place 35% 109
Solinca 12% 37

23% 2
Indi Opes 41% 129

10) Onde Compras os teus Artigos e Acessérios de Desporto? (Choic: gle 2 Required | View
Decathion 34% 07
Sportzone 58% 8
Sport Rox 1% 4
dica outros estabelecimes % 2
Total respondents 314
Respondents who skipped this question 13

11) Onde Pdes a adrenalina a Bombar? (indica para cada desporto o local/ escola onde o praticas (Open ended text -
Prompts)

Futebol 2% 85
quetebs 19% 38

Té 23% 47

Golf 9% 18

Surf/Bodyboard 17% 34

KiteSurf 5%

Natagae 51% 103
e
Pena. T "

T

Uma ferramenta extra, da qual os parceiros da
Rede poderao usufruir, mediante criacdo de

inquérito online.




Rede

Fevvamentas de Comunicacao Wniver Cidade

Facebook

A pagina de Facebook da Rede UniverCidade consiste huma comunidade de fas que
diariamente interagem com a Rede, através dos seus passatempos e desafios bem
divertidos

Esta pagina junta ja mais de 12.000 fas e apresenta uma meédia mensal de 750
interaccoes para um total de cerca de 50 publicacoes.

Estes nimeros mostram que a pagina apresenta bastante actividade por parte dos seus
fas que esperam da Rede os melhores descontos, passatempos e dicas.

Fono dia 10 do A
. e & Tua Rede o
AAswvey dade QrOpOITonou i

Foath do OO
Lx Facxrey'

http://www.facebook.com/redeunivercidade

Para CURTIRES ao

facebook maXimo a tua vida

& |
Rede UniverCidade Acabouuuuuuususuuuuuuuuuuy =) Ufffa que curtir intense que foi QC adeW\{ Ca.
conseguimos curtir todas as musicas por ksso s6 amanh3 é que anunclamos os vencedores ;)
3 ., Avisamos também que para a semana € uma semans especial dedicads 30 amor hehe por issc
X“b“"(' idade dos namorados =)
Agora o Rede val Jantar e depois continuar & curtir no TMN Moche Universtano@XKAPITAL hehs e d
. tae -
. Mural Info  Mewsletter Fotos Hotas Eventos 7 = 2 \A A Lidad
T TPV 2 Vwivey i iadaae

partihar: @ Publicacdo [F) Foto &) Ligaciio ' video

20| UMANOITE ESPEC TACULARI

Apenas Rede UniverCdade  Apenas outros

P Angela Ferraz Redeeceeeeeeee!!! O meu cartdo da UniverCidade
acabouvuuu & Jan/2011.. E agora?? Descontinho do gastleo e cinema dio
sempre jeite =( .. Beiju!!

3 14 horas ' Gosto - Coment

Ivo Martins Masterpiece! :D

Suchtheod - Rottighem Lace Ao lancar um passatempo para a Rede, qualquer
parceiro terad direito a um destague na péagina de
facebook da Rede, com mencao e ligacao a pagina
do parceiro que oferece o prémio.
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Sev Pavceivo da WnivevCidade

Como?

Rede
wivey Cidade

Ser parceiro da rede UniverCidade significa dar aos seus aderentes acesso a um beneficio optando por pelo menos uma das

seguintes formaS'

Oferta Permanente

Oferta permanente de um beneficio
aos aderentes da Rede UniverCidade.
Este beneficio pode ser uma % de
desconto, uma oferta na compra ou um
upgrade de produto/servico.

O parceiro define as condicbes da
oferta.

Contrapartidas para o parceiro

v/ pagina de comunicacdo da oferta
em www.univercidade.net incluindo
logotipo (300x150 pxs) , descricdo da
oferta e link para site do parceiro

Campanha

Oferta pontual ou limitada a um periodo de
tempo de um beneficio aos aderentes da
rede UniverCidade. Este beneficio pode ser
uma % de desconto, uma oferta na compra
ou um upgrade de produto/servico ou um
prémio

O parceiro define as condi¢des da oferta.
Contrapartidas para o parceiro

v/ pagina de comunicacdo da oferta em
www.univercidade.net incluindo
logotipo/imagem (300x150 pxs) , descricao
da campanha e link para site do parceiro

v/ Destaque na Newsletter para a BD de
Aderentes.

*a

Passatempo / Experiéncia

Oferta de um prémio a um numero limitado
de aderentes UniverCidade que acedem a
ela através da participacdo numa dinamica
de atribuicdo de prémio baseada no mérito
(rapidez, criatividade, acerto).

Estes passatempos costumam ser langados
na pagina de Facebook da Rede.

O Prémio é da responsabilidade do parceiro
Contrapartidas para o parceiro

v/ pagina de comunicacéo do passatempo em
www.univercidade.net incluindo
logotipo/imagem (300x150 pxs) , descricao da
campanha e link para site do parceiro

v/ Destaque na Newsletter para a BD de
Aderentes.


http://www.univercidade.net
http://www.univercidade.net
http://www.univercidade.net
http://www.univercidade.net
http://www.univercidade.net
http://www.univercidade.net
http://www.univercidade.net
http://www.univercidade.net
http://www.univercidade.net
http://www.univercidade.net
http://www.univercidade.net
http://www.univercidade.net
http://www.univercidade.net
http://www.univercidade.net
http://www.univercidade.net

‘Rede a
Wuiver Cidade

Wsay as Fevvamentas de OMUNICACa0
Exemplo: Apoio ao lancamento de um produto

O que a Marca/Parceiro Pretende?
A marca x langou uma nova bebida, e quer dar a conhecer o produto aos estudantes universitarios target preferencial da marca.

A Solucao univerCidade

*l I Passatempo

| Experiéncia _ )
D/ o insercdo de passatempo no
univercidade.net  sjte UniverCidade

Criacdo de um passatempo que =
oferece um prémio. Exemplo: Envia-
nos uma frase criativa sobre o produto Criacio de um inquérito sobre
e a universidade e ganha um mini-pC. ' |anéritOS online O Nnovo produto na area de
Passatempo comunicado via convite \ participacao do passatempo
distribuido durante o sampling. Tt
—_
é""”’fp ’ > Destaque em uma newsletter
“‘«" ( 2 Sampling ’ < e-Newsletter comunicando o lancamento e
. A 0 passatempo
Accao de distribuicao de produto em
: . : o Lancamento de passatempos
frio positivo em que duas equipas P }M} Facebook na pagina da Rede
percorrem 10 polos universitarios em ;*_T_:ha ﬁfﬁf’ UniverCidade.

5 dias distribuindo 30.000 unidades
do produto
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Sara Duarte
Departamento Comercial Rede UniverCidade
sara.duarte@on-spot.net

Cidade

Rua da Cintura do Porto de Lisboa, Armazém 1,
Naves 3,4 e 5
1200-109 Lisboa

Telf.: +351 213 965 076 on =/

_ _ _ ®Quase 400 mil estudantes a espera de se envolver com a sua marca.
E-mail.: geral@univercidade.net
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